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W drugiej potowie maja 2008 Weblocus, marka
nalezgca do grupy Adv.pl, przeprowadzita dla
Leroy Merlin Polska kampanie linkow
sponsorowanych w wyszukiwarce Google oraz
sieci serwisow zrzeszonych w AdSense (reklama
kontekstowa Google). Dziatania PPC prowadzone
byly rownolegle z innymi kampaniami
e-marketingowymi (display, e-mail marketing)
oraz kampaniami w TV, radio, prasa, outdoor.

Kampania miata na celu wsparcie nowo
powstatego serwisu www.wiecejinnowacji.pl.
Nazwa serwisu zwigzana jest z kreowanym
wizerunkiem Leroy Merlin jako firmy oferujacej
innowacyjne i funkcjonalne rozwigzania dla domu
i ogrodu.

Klienci Leroy Merlin oraz Internauci cenigcy
innowacyjnos¢

Na serwisie www.wiecejinnowacji.pl znalazty sig
bardzo atrakcyjne (Flash) prezentacje 64
produktéw.

ODWIEDZ SKLEP L

W Google wykorzystane zostaty frazy
gwarantujace odpowiedni zasieg kampanii oraz
pozyskanie traffic’'u na serwisie. Powigzane
zostaty one z kategoriami promowanych
produktéw, np. ,oswietlenie tazienki”,
~mikrowiertarki”, ,sejfy elektroniczne”, ,panele
PCV” i inne. Ponadto wykupione zostaty stowa
kluczowe nawigzujace do przekazu reklamowego
komunikowanego w mediach. Te frazy, to m.in.
Lnnowacyjne rozwigzania”, ,nowoczesne
dekoracje”, ,wiecej innowacji’, ,nowoczesne
oSwietlenie”.

Frazy zagwarantowaty, ze internauci, ktorzy
zetkneli sie z przekazem w TV, radio, prasa, czy
outdoor mogli bardzo szybko dotrze¢ do serwisu
www.wiecejinnowacji.pl przez Google.

Udziat wejsé z linkow AdWords na serwis w
stosunku do wszystkich wejsé -



