,Planeta Wielkanocna” - innowacyjny projekt
dla marki WINIARY
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Sytuacja wyjsciowa

WINIARY jako marka tradycyjna,

ale rownoczesnie nowoczesna. Kieruje swoje
produkty do grupy dynamicznych kobiet w wieku
25-45 lat, ktére w codziennym planowaniu
positkdw korzystajg z Internetu. Serwis
internetowy WINIARY postrzegaja jako
przepastng ksiege wiedzy kulinarnej. W zwigzku
z wiekszym zapotrzebowaniem na pozyskanie
oryginalnych przepiséw w okresie wielkanocnym,
marka od szesciu lat tworzy oryginalne miejsce
w sieci, gdzie konsumentki oprécz nowych
Swiatecznych przepiséw znajdujg wiele
atrakcyjnych funkcjonalnosci.

>  Stworzenie wizerunku marki WINIARY jako
tradycyjnej, ale rownoczeSnie nowoczesnej

> Osiggniecie CTR=5% w konkursach opartych
na technologii video (5% oséb, ktére wejdg
na strone ustugi, weZmie udziat w konkursie
video)

> wizerunek 100%

Grupa docelowa

Strategia

>  Kobiety w wieku 25-45 lat o wyksztatceniu
Srednim i wyzszym, mieszkajgce w miastach
powyzej 20 tys. mieszkancow

Punktem wyjscia do stworzenia kreatywnej
strategii stato sie ,jajo” jako ksztatt i gtowne
skojarzenie ze Swietami Wielkiej Nocy. Agencja
wyszta jednak poza standardowy sposéb
myslenia i osadzita wspomniane jajo w kosmosie,
nadajgc mu statut planety zamieszkatej przez
wielkanocne zwierzeta: kroliki, kurczaki i zajgczki.

Uzytkownik serwisu nie byt jednak zwyktym
obserwatorem, lecz przybywat na Planete
Wielkanocna w celu wypetnienia misji. Aby wrécié
na Ziemie, musiat zdoby¢ trzy pamiatki

w interaktywnych rozgrywkach. Taka strategia

z zatozenia wciggata Internaute w Swigteczny
klimat oraz angazowata, dzieki czemu przebywat
w serwisie, obcujagc rownoczesnie z marka, dtuzej
niz standardowo.

Bezdyskusyjnym jest fakt, ze konsument w sieci
jest coraz bardziej wymagajacy. Strategie PUSH
odchodzg w niepamieé, wiec Internauci pragna
mie¢ jak najwiekszy wptyw na to, czemu
poSwiecajg czas. Szukajg wartosci dodanej
zaréwno w formie, jaki i tresci.

ZaproponowaliSmy im wiec innowacyjne video
konkursy i kreatywne miejsce w sieci wykonane
w ciekawej technologii Papervision 3D.
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Narzedzia i realizacja

Planeta Wielkanocna zostata wykonana w technologii
Papervision 3D, dzieki czemu uzytkownik mégt nig
dowolnie obraca¢ w poszukiwaniu atrakcji.

Pod kazdym z elementéw na planecie kryly sie
aktywnosci: gry, przepisy i konkurs z nagrodami
(komputery Asus i zestawy akcesoriow kuchennych).

W konkursie, w ktérym zostaty wykorzystane trzy filmy
video, wzieto udziat prawie 4 tys. uzytkownikow,
podczas gdy w drugim konkursie-quizie oferujgcym
materialne nagrody wzieto udziat tylko ok. 1,7 tys.
uzytkownikéw. Zastosowanie technologii video
spowodowato wiec ponad dwukrotne zwiekszenie
zainteresowania konkursami.

gro. konkursewa.
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Rezultaty

Zaréwno technologia Papervision3D, jaki i video
zostaty zastosowane w celu zwiekszenia czasu
obcowania z marka na serwisie. Podejscie takie,
zwane ,creating time” w Internecie jest jednym

z wazniejszych miernikéw kampanii wizerunkowych.

Konkursy z wykorzystaniem wirtualnych zwierzakéw
okazaty sie jednymi z najpopularniejszych miejsc

w serwisie Planeta Wielkanocna. Internautki,

w okresie przedswiatecznym i w czasie Wielkiej Nocy
spedzaty tam ponad 12 minut, podczas gdy

w pozostatych miejscach przebywaty tylko ok. 5
minut. Wynik wskazuje wiec, ze zastosowanie wideo
ponad dwukrotnie zwiekszyto czas przebywania z
marka, co oznacza wysokg skuteczno$e¢ tej
technologii.

N

UU w serwisie: 60 294

- Konkursowicze video: 4 000

- Konwersja na konkursy video: 6,6%

- Konkursowicze w konkursach bez video: 1 700
- Konwersja na konkursy bez video: 2,8%
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Konwersja na konkursy fgcznie: 9,4%



