Case study

Serce i Rozum - viral marketing
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W ramach realizacji strategii marketingowej Narzedzia
yv Intemec_:le dla TP_ agencja mlf_;]’ra wzbudziC _ i realizacja
jeszcze wieksze zainteresowanie popularnymi
postaciami Serce i Rozum. To oczekiwanie
Klienta spotkato sie z aktualnym rozwojem
kompetencji Adv.pl w obszarze animacji 3D oraz
viral marketingu. Agencja od kilku miesiecy
prowadzita réwniez oficjalny likepage Serca

i Rozumu na Facebooku i dobrze znata ten brand.

Niekonwencjonalne dziatania marketingowe

w postaci stworzenia filmu wirusowego miaty
na celu zwiekszenie popularnosci lubianych juz
postaci Serce i Rozum oraz osiggniecie jak
najwiekszej ogladalnosci filmu w Internecie

i szeroko pojetych mediach spotecznosciowych.

>  Klienci TP oraz Internauci cenigcy nowy
wizerunek TP budowany przez sympatyczne
postaci: Serce i Rozum.

Rezultaty

Agencja zrealizowata w technice 3D film
wirusowy z gtbwnymi bohaterami - Sercem

i Rozumem. Animacja powstata w ramach cyklu
krotkich, zabawnych spotéw prowokujgcych

do usmiechu i dystansu do siebie w komunikacji
znanych w Polsce brandéow.

http://www.youtube.com/watch?v=45ti TmHyz9U

Film wirusowy w ciggu tygodnia po publikacji

na YouTube obejrzato ponad 1 mlIn internautow.
Po miesigcu obecnosci w sieci doczekat sie
ponad 2 min widzéw, 91% pozytywnych
komentarzy, ponad 41 tys. publikacji na Scianach
fanéw w portalu spotecznosciowym Facebook
oraz w znaczacy sposob wptynat na ogladalnosé
spotéw TV TP opublikowanych w kanale YouTube.



