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Sytuacja wyjSciowa

Zadanie dla WEBLOCUS

W okresie koniec listopada 2006 - poczatek stycznia
2007 prowadzilismy dziatania promocyjne serwisu
www.winiary.pl w wyszukiwarkach Google, Onet.pl i
Wop.pl. Przygotowaniem, optymalizacjg i obstugg catej
kampanii reklamowej z wykorzystaniem ptatnych
linkéw zajat sie WEBLOCUS dziat agencji interaktywnej
Adv.pl specjalizujacy sie w reklamie w wyszukiwarkach
internetowych. Do promocji w Google wykorzystane
zostaty boksy reklamowe, w Onet.pl i Wp.pl pojawity sie
natomiast linki sponsorowane.

Celem kampanii byto dotarcie do os6b poszukujgcych
przepiséw kulinarnych zwigzanych ze zblizajacymi sie
Swietami, a takze popularnymi potrawami. Internauci
tacy kierowani byli bezpoSrednio na serwis
WINIARY.PL, na ktérym znajdowaty sie tresci
adekwatne do ich poszukiwan.

Dobér narzedzi
i realizacja kampanii

W wyszukiwarce Google boksy reklamowe pojawity sie
pod kilkuset stowami kluczowymi, ktore powigzane byty
Zz menu wigilijnym oraz przepisami prezentowanymi na
serwisie WINIARY.PL. DobraliS§my zaréwno ogblne
stowa kluczowe (np. ,przepisy kulinarne”, ,potrawy
wigilijne”), jak i stowa szczegdtowo okreSlajace nazwy
potraw. Tekst reklamy w Google byt prosty, czytelny i
bardzo adekwatny do stowa kluczowego wpisanego w
danym momencie przez internaute. W okresie 5
tygodni kampanii zliczonych zostato ponad 83 000
przejsé z reklam Google na serwis www.winiary.pl.
Wysoka skuteczno$¢ kampanii przetozyta sie niski
koszt pozyskania wejscia na serwis, ktory nie
przekroczyt 20 groszy.

Linki sponsorowane w Onet.pl i Wp.pl wySwietlane byty
dla kilkudziesieciu stow kluczowych, analogicznych, jak
w przypadku reklam w Google. Dtuzsze niz w Google
teksty reklam powigzane zostaty bardzo Scisle ze
stowami kluczowymi oraz treSciami prezentowanymi na
serwisie WINIARY.PL. Dob6r optymalnych stéw
kluczowych i tekstow reklam przetozyt sie na
pozyskanie odpowiednio ponad 16 000 przejsé z
linkéw sponsorowanych Onet.pl i ponad 23 000
przejsc z linkdw sponsorowanych Wp.pl na serwis
www.winiary.pl. Obie kampanie charakteryzowaty sie
wspotczynnikiem CTR kilkukrotnie wyzszym od
Sredniego CTR osigganego w tego typu reklamach.
Nastepstwem wysokiej skutecznosci kampanii okazat
sie niski koszt pozyskania wejscia na serwis
WIANIRY.PL, ktory w obu wyszukiwarkach nie
przekroczyt kilkudziesieciu groszy.
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Rezultaty kampanii

W omawianych wyszukiwarkach najwiecej wejs¢ na
serwis WINIARY.PL nastapito po takich stowach
kluczowych, jak: ,potrawy wigilijne”, ,przepisy
wigilijne”, ,przepisy kulinarne”, ,kulinaria”,
Lgotowanie”, ,dania wigilijne” i ,kuchnia polska”.
tacznie odnotowano ponad 120 000 wejS¢ na serwis
WINIARY.PL z ptatnych reklam w Google, Onet.pl i
Wp.pl. Istotny jest fakt, ze wejscia dokonywane byty
przez osoby poszukujgce informacji na temat potraw
wigilijnych i przepiséw kulinarnych, a wchodzac na
serwis www.winiary.pl znajdywaty doktadnie to, czego
szukaty.
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